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TEMAS ABORDADOS
> Recall da campanha na TV e em revistas
> Mensagens apreendidas
» Avaliacao das propagandas e razoes
> Opinioes sobre homossexualidade e sobre AIDS
> Resultados entre homo/bissexuais




NOTA METODOLOGICA

Universo : populagao paulistana acima de 15 anos de idade.

Amostra : 1.103 entrevistas pessoais e domiciliares, estratificadas em quotas
de sexo, idade e distribuicao geografica, de acordo com a divisao
do municipio em 96 distritos.

Margem de erro: + 3.0 pontos percentuais para os resultados do total da
amostra, com intervalo de confianca de 95%.

Data do campo: 17 a 21 de maio de 2002.
Equipes responsaveis:

Nepaids: Vera Paiva (Diretora Executiva), Robson Colosio (coordenador)

Criterium: Gustavo Venturi e Marisol Recaman (coordenagao geral), Wilson Chammas
(co-planejamento e analise), Mauro Carreéao, Deise de Alba e Eliana de Brito
(assistentes) e Rita Dias (processamento).




»RECALL DA

CAMPANHA NA 1TV

E EM REVISTAS



RECALL DA CAMPANHA NA TV E EM

REM STAS
s Orecdl taa dacanpanhave cdada na TV ating utaxa expressi va

de 64% sendo que a delembranca espontaneafa de 5% enquanto a
esti mul ada verbamente fa de 59% Pouco nmasde 7/3(36% nao
lenbrou de nenhuma propaganda da campanha na TV.

*Quanto aorecdl da campanha vecu ada emrewvi sta, nat ou-se que a
|enbranca espontanea ndo aing ul%(014% e a esti nul ada
visudmente, coma propriapeca quefd vecuada fa de 13% Ataxa
de nadolembrancafa de 87%

sTirando-se a nultiplid dade de entrevi stados que tiveramcont ao
coma propaganda na TV enarevista, orecal tad dapropaganda fa
de expressivos 69% Naotiveramcontato com o comercia 31%




*Por segmentos, as taxas derecal (espontaneo e estimul ado) de TV e
de revista seguem padréao esperado para questdes de carater

cognitivao:

»crescem confor me aunmenta o grau deinstrucao e o poder aqui sitivo dos
pauli stanos.

»sao ma ores tanbém entre os comi dade de 25 a 34 anos, entre 0os que sO
est udam entre os espiritas kar decistas eentre 0os que estao hg e
separados con ugadmente

»>crescem a med daemaque ca aquantidade de fil hos dos entrev st ados.

Entre os que témfilhos com +5 a 10 anos, orecdl fo nais expressi vo.

»sao menores entreos com 60 anos ou nai s, 0S Menos esca ari zados e
de nenor poder aqui sitivo, entre os aposentados, entre os evangéicos

pentecostas, entreos que sao viuvos hg e e entre os quetémfilhos com



CAMPANHAS OU PROPAGANDAS! DO MINISTERIOI DA SAUDE QUE
LCEMERAM TER VISTIOINATTELEVISAOINOS ULTIMOS 30/ DIAS

espontanearesmuitiplayem s

ESCOLARIDADE
DE 5° A | 2° GRAU |SUPERIOR
82 SERIE
TEMAS PROXIMOS AOS DA CAMPANHA 9 14 23
AIDS/Prevencao de AIDS 5 7 11
Homossexuais 3 4 6
Camisinha/preservativo 2 4 6
TEMAS NAO RELACIONADOS A CAMPANHA 61 69 76
Vacina 30 31 40
Cigarro 24 36 36
Dengue 16 18 25
Cancer 11 11 13
Drogas 8 11
Alcool 2 7
Remédios genéricos 2 2
NAO LEMBRA DE NENHUMA PROPAGANDA
DO MINISTERIO DA SAUDE
NAO TEM TV/NAO ASSISTE TV

BASE: Total da amostra FONTE: Criterium



RECALLL CANPANHASTIVEREVISITA

em Y

TELEM SAO REMV STA
Recall TT RECALL TV Recall TT RECALL
espontaneo 64 % espontaneo * REM STA 13%
Recall Recall
estimulado estimulado
|

RECALL TOTAL (sem % N® atingiu
mul tipli d dade): 69 % Py

BASE: Total da amostra FONTE: Criterium




» PROPAGANDA
VEICULADA NA 1V

»Mensagem apreend da, avaliacao
e razoes



PR NA PAL MENSAGEM APREEND DA - TV

* Tanto entre os quelenbraram espont aneanent e (5% da anostra) da
propaganda ve culada na TV, conmo entre os quelemnmbraram apos o
esti mul o verbd (59%, a princpa nensagemque a propaganda
comuni cou fa respeitar os homossexua s/ acabar com o preconcetd
di scrim nacad aceitar a opcad orientacao sexua das pessoas (37%e

42 % respectivament e).

*Cercade 1/ 3 (respectivament e 29%e 31%) apreendeu que 0s pa s

aceitenl apd em/ nao discri mnema opcao sexua dos seus fil hos.

*Entre os quelembraram espontaneanente ouso de preservativad
camsinha se sobressa comumtaal de atacdes de 29% enquanto

entre os quelenbraram apds o0 esti mul 0 essataxa ca para 15%



PR NA PAL MENSAGEM APREEND DA - TV

“ As dtacOes comrd acao ao uso de preservati vo/camsi nha para os
homossexua s a@ing u 8% entre os que | embraramespontaneamente e

5%entre os que | embr aram apds o esti mul o.

*Uma parcd a nenos expressi va (8%co ml embr anca espont anea e 5%
esti mul ada) dtou como principa nensagemque a propaganda e
contra o homossexudis nmo/ mostra que ndo € certoo namor o entre

doi s homens/ afaniliando esta aceitando ordaci onanento.



PRINCIPAL MENSAGEM APREENDIDA
ENTREOS QUENENBRARAWVNDAPROPAGANDANANN
(recall’espontaneo’e estimuladoe;em o)

TOTAL | Espon- | Estimu-
Esp + Est| tanea lada
Peso 64% 5% 59%
RESPEITAR OS HOMOSSEXUAIS/ACABAR COM O PRECONCEITO/DISCRIMINACAO/ACEITAR
A OPCAO/ORIENTAGAO SEXUAL/ACEITAR AS DIFERENGAS SEXUAIS(DOS HOMOSSEXUAIS) 42 37 42
PAIS ACEITAREM A OPCAO/ APOIAREM A ESCOLHA/ORIENTACAO SEXUAL DOS FILHOS
(HOMOSSEXUAIS) NAO DISCRIMINAREM OS FILHOS PELA OPCAO HOMOSSEXUAL 31 29 31
USO DE PRESERVATIVOS PARA EVITAR AIDS/DST 17 30 15
USO DO PRESERVATIVO /CAMISINHA PARA EVITAR AIDS/DST(S/CITAR HOMOSSEXUAIS) 12 23 11
Uso de preservativo/camusinha(s/espeificar) 4 15 3
Uso de preservativo/camisinha para evitar a AIDS(s/especificar) 4 6 4
Uso de preservativo/camisinha para combater/evitar as DST 3 2 3
USO DE PRESERVATIVOS /CAMISINHA PARA EVITAR AIDS/DST ENTRE HOMOSSEXUAIS 5 8 5
Uso do preservativo/camisinha para evitar a AIDS(entre homossexuais)/preven¢ao da AIDS
entre homossexuais 3 3 3
Uso de preservativo/camisinha entre os homossexuais / eles devem se cuidar 2 ) p

BASE: Entrevistados que lembram de ter visto a campanha na TV (espontédnea e estimulada)

FONTE: Criterium




PRINCIPAL MENSAGEM APREENDIDA
ENTREOS QUENENBRARAWVNDAPROPAGANDANANN
(recall’espontaneo’e estimuladoe;em o)

Continuagao...

TOTAL | Espon- | Estimu-
Esp + Est| tanea lada

Peso| 64% 5% 59%
O RAPAZ FILHO/ GAROTO VAI ENCONTRAR UMA PESSOA MELHOR PARA ELE/
OUTRO RAPAZ MELHOR PARA SE RELACIONAR 5 - 5
A PROPAGANDA E CONTRA O HOMOSSEXUALISMO/NAO E CERTO O RELACIONAMENTO
ENTRE DOIS HOMENS/NAO E CERTO ELES NAMORAREM/ ELES DEVEM ROMPER / 4 6 4
OS PAIS QUEREM QUE ELE TENHA UMA NAMORADA MULHER /A FAMILIA NAO
ESTA ACEITANDO O RELACIONAMENTO
PREVENGAO DA AIDS(SEM CITAR SE COM PRESERVATIVO/CAMISINHA) 3 - 3
CONSUMO DE DROGAS ENTRE OS JOVENS/AMIGOS/MAS COMPANHIAS QUE USAM DROGAS 3 - 3
SOBRE HOMOSSEXUALIDADE/ HOMOSSEXUALISMO/SOBRE GAYS 3 4 3
APENAS A MAE NAO TEM PRECONCEITO/O PAI NAO ACEITA O RELACIONAMENTO DO
FILHO/NAO ACEITA O FILHO SER GAY 2 - 3
INCENTIVO AO HOMOSSEXUALISMO/ESTAO MOSTRANDO O HOMOSSEXUALISMO COMO
UMA COISA NORMAL HOMEM COM HOMEM/A FAMILIA APOIANDO O HOMOSSEXUALISMO 2 7 2
O RAPAZ QUE BATEU A PORTA NAO SERVE PARA O FILHO/PODE NAO SER SAUDAVEL/
PODE ESTAR DOENTE/PODE ESTAR COM AIDS 2 -
MAIOR DIALOGO/CONVERSA ENTRE PAIS E FILHOS SOBRE A SEXUALIDADE 1 - 1

BASE: Entrevistados que lembram de ter visto a campanha na TV (espontédnea e estimulada) FONTE: Criterium




AVAL ACAO DA PROPAGANDA VH CULADA NA TV

s A nmioriaabsd uados quelembraramdo comercial avdiou como positiva
(&i no+bon) a pecave cu ada na TV (64% entre os quelenbraram

espontaneamente e 67 % no grupo pos esti nmul 0.

% Apesar da aprovacao, a avdiacao negativa (rum+péssi no) da propaganda
ati ng u taxas expressi vas entre os que l embraram espontaneanente do

comercid, aingi ndo 29%(16 %entre os que |l embraram com o estimul 0).

%0 sd do da avdiacédo positiva nenos anegativafa menor entre os que
| enbraramespont aneanente (+35 pont os percentuas) do que entre os que
|lenbraramcom o esti mul o (+51) — ou sg a 0 “choque” coma peca contri bui u

para devar orecdl espontaneo.



AVALIAGAOIDATPROPAGANDAVEICULADASNASNV
ENIRENOS QUE LEV BRARAVIIDANERORPAGANDAWNASHV:
recallfespontaneorerestimuiado)
estimuiadareinicanenins;

RECALL ESPONTANEO RECALL ESTIMULADO
(59% DA AMOSTRA)

(5% DA AMOSTRA)

AVALIACAO AVALIACAO
POSITIVA POSITIVA
- AVALIAGAO
AVALIAGCAO REGULAR
REGULAR _
l AVALIAGAO
AVALIAGCAO NEGATIVA
NEGATIVA
NAO SABE

Sal do da av. positiva
a5

menos a negativa

criterium



RAZOES DA AVALIACAO POS T VA

% Trés grandes temati cas foramcriadas a partir das respostas

espontaneas e positivas dtadas pd os entrewv st ados:.
»Preconceto
»>Rel acionament o did ogo fanliar
»Prevencao

s Asrespostas rdativas ao preconceto aingemtaxas expressi vas
entre os quelenbraram do conercid espontaneamente e entre 0s que

lenbraramapos o estimul o ver bd (respectivament e 39%e 31 %).



RAZOES DA AVALIACAO POS T VA

s Dentro deste grupo, ganharam destaque alua contrao
“preconcetad/ dscri mnacad aceitacao dos homossexua s” com 26% e

19 %respectivament e

% As menclOes rd aivas ao rd aci onament o/ d d ogo famliar, tanbém
apresent aram percentua s significati vos (23%e 27 %respecti vament e)
comdestaque para os pa § afamliatémaque apa ar os fil hos

homossexua § nao d scri mnar/ aceitar/ compreender a opcao sexud

dos filhos (13 %e 20 %respecti vament e).

% Por fim as citacOes rdativas a prevencao foram citadas sobretudo
entre aquel es que l enbraram espont aneanent e da propaganda (20%

contra 11%dos que |l embraram apos o esti mul 0).



RAZOES DA AVALIACAO NEGATI VA

s Entre os que reprovaram o conercid, trés razbes ganharam

dest aque:

»A propagandaincentiva/ pode incentivar ard acdo homossexuad

entrejovens/ criancas/ ado escent es

»>A propagandaincentiva questdoes homossexuais e oentrevi stado

é contra essa abordagem

»A propaganda deveriafd ar ma s sobre aprevencad camsinha e
nao apresentar oS homossexua s (mal s citada entre os que

|lenmbraramespontaneament e o comercia).



RAZOESIDATAV. POSITIVAIDA PROPAGANDAVEICULADANANTY.

ENTRE OS QUENCENBRARAVIIDAPROPAGANDANANN
(recalllespontaneore estimuladoey em) o)

OTIM O/ BOM

PRECONCEITO

Luta contra o preconceito/discriminacdao dos homossexuais(aceitar

0s homossexuais) /aceitar a opgdo sexual das outras pessoas/nao ter
preconceito contra a opgao sexual dos outros

Mostra a realidade atual:homem com homem;mulher com mulher
Conscientiza a respeitar/respeito aos homossexuais/as pessoas

que tém opcgéao sexual pelo mesmo sexo

Ajuda a diminuir o preconceito contra os homossexuais/

aumenta a aceitacdo dos homossexuais

Todas as pessoas sao iguais/devem ter tratamento igual independente
da opcao sexual

RELACIONAMENTO FAMILIAR/DIALOGO

Os pais/a familia tém que apoiar os filhos homossexuais/nao discriminar/
aceitar/compreender/respeitar os filhos homossexuais

Maior didlogo entre pais e filhos/entre a familia/amizade na familia
Maes dando apoio aos filhos/defendendo/ preocupadas com os filhos
Alerta para os jovens evitarem mas companhias que levam as drogas
Pais orientam o filho(sem mencionar que &

homossexual) para usar camisinha/preservativo

Pais orientam o filho homossexual para usar camisinha/preservativo

BASE: Entrevistados/as que lembraram da propaganda (espontaneo e apés estimulo verbal) criterium



RAZOESIDAAV. POSITIVA DA PROPAGANDAVEICULADANANTY.

ENTRE OS QUENCENBRARAVIIDAPROPAGANDANANN
(recalllespontaneore estimuladoey em) o)

Continuagao...

(cont.)OTIM O/BOM

INCENTIVA/ ALERTA/I NFORMA/ EDUCA PARA O USO DA CAMISINHA
INCENTIVA / ALERTA / NFORMA/ EDUCA PARA O USO DA CAMISINHA /
PRESERVATIVO / USO DA CAMISINHA PARA EVITAR AIDS /

DST (S/ MENCIONAR HOMOSSEXUAIS)

Alerta/informa/educa para prevencado AIDS(sem mencionar camisinha)
Incentiva/alerta/informa/educa sobre o uso

da camisinha em todas as relagdes sexuais

Incentiva/alerta/informa/educa como evitar DST (sem mencionar camisinha)
Incentiva/alerta/informa/educa para o uso de camisinha/preservativo

contra a AIDS(sem mencionar os homossexuais)
Incentiva/alerta/informa/educa sobre o uso da

camisinha para evitar DST(s/mencionar AIDS)

INCENTIVA / ALERTA / NFORMA/ EDUCA PARA O USO DA
CAMISINHA / PRESERVATIVO ENTRE HOMOSSEXUAIS/ USO DA
CAMISINHA PARA EVITAR AIDS / DST ENTRE HOMOSSEXUAIS)
ABORDA UM ASSUNTO TABU / POLEMICO/DIFERENTE

A PROPAGANDA MOSTRA QUE E ERRADO O RELACIONAMENTO
HOMOSSEXUAL/RELACIONAMENTO ENTRE DOIS RAPAZES

MOSTRA O TERMINO DESSA RELACAO

ABORDA O ASSUNTO DE FORMA DISCRETA/SEM AGRESSAO/NATURALMENTE

BASE: Entrevistados que lembraram da propaganda (espontaneo + apos estimulo verbal) FONTE: Criterium




RAZOESIDAAV-NEGATIVA DAIPROPAGANDAVEICULADANATY.

ENTRE OS QUENSENBRARAWVINDANPROPAGANDANNANN
(recalllespontaneore estimuladoey em) o)

Continuagao...

RUIM/PESSIMO

Propaganda aborda a questao dos homossexuais e "sou" contra

os homossexuais /contra a relagdo entre o mesmo sexo/homem

com homem/ homossexualismo vai contra valores morais e religiosos
Propaganda incentiva/pode incentivar a relagdo homossexual

entre os jovens/filhos/criangas/ adolescentes/heterossexuais

podem virar homossexuais/incentiva a homossexualidade

Pais/familia ndo deve apoiar a relacdo homossexual dos filhos/

devem mostrar que o homossexualismo € errado

A propaganda é muito direta e tém muitas criancas que assistem/

nao deveriam expor o0 assunto para as criangas

Deveria falar mais sobre camisinha/prevencéo de doencgas e Aids e nao
apresentar homossexuais/deveriam usar outro tema para falar de prevencao

BASE: Entrevistados que lembraram da propaganda (espontaneo + apos estimulo verbal) FONTE: Criterium



RAZOESIDA'AV.REGULAR DA'PROPAGANDAVEICUILADANAS,

ENTRE OS QUENSENBRARAWVINDANPROPAGANDANNANN
(recalllespontaneo)eestimuladoey em) o)

Continuagao...

REGULAR
(Aspectos Negativos)

Propaganda aborda a questao dos homossexuais e "sou" contra os
homossexuais/contra a relacao entre o mesmo sexo/homem
com homem/homossexualismo vai contra valores morais e religiosos

Propaganda incentiva/pode incentivar a relagdo homossexual entre

os jovens/filhos/criancas/adolescentes/heterossexuais podem

virar homossexuais/incentiva a homossexualidade

Pais/familia ndo devem apoiar a relagcdo homossexual dos filhos/devem
mostrar que o homossexualismo é errado

A propaganda nao € clara/ndo da para entender do que se trata

BASE: Entrevistados que lembraram da propaganda (espontaneo + apos estimulo verbal) FONTE: Criterium



RAZOESIDA'AV.REGULAR DA'PROPAGANDAVEICUILADANAS,

ENTRE OS QUENSENBRARAWVINDANPROPAGANDANNANN
(recalllespontaneo)eestimuladoey em) o)

Continuagao...

REGULAR

(Aspectos Positivos)

PRECONCEITO

Luta contra o preconceito/discriminagdo dos homossexuais(aceitar

0os homossexuais) / aceitar a opcao sexual das outras pessoas /
nao ter preconceito contra a opgao sexual dos outros

INCENTIVA/ ALERTA/I NFORMA/ EDUCA PARA O USO DA CAMISINHA
INCENTIVA / ALERTA / NFORMA/ EDUCA PARA O USO DA CAMISINHA /
PRESERVATIVO / USO DA CAMISINHA PARA EVITAR AIDS /

DST (S/ MENCIONAR HOMOSSEXUAIS)

Incentiva/alerta/informa/educa sobre o uso

da camisinha em todas as relacdes sexuais

RELACIONAMENTO FAMILIAR/DIALOGO

BASE: Entrevistados que lembraram da propaganda (espontaneo + apos estimulo verbal) FONTE: Criterium



» PROPAGANDA
VEICULADA EM
REVISTAS

»Mensagem apreend da, avaiacao
e razoes



PR NA PAL MENSAGEM APREEND DA - REM STA

s Tanto entre os que |l embraram da pr opaganda apos o estimul o vi sud
(13%da amostra) cono entre os que viram a peca pd a 12 vez (87 % da

anmostra), as nmensagens apreend das foram rd aci onadas sobretudo a

prevencéo e aorel acd onanmentd da ogo famliar. Opreconceito

apareceu com men(;'c")es MENOS expr essivas.

* No grupo prevencao sobressaemse 0 uso da cam sinhd
preservativo contra DST (semcitar a ADS e uso da cam si nha
preservativo contra a ADS (com mai s dest aque entre os que
lenbraramda peca da canpanha apos o estimul o vi suad). Também
destaca se cono principa nensagema conscientizagcad naoter

preconceto/ estimul ar o uso da cam si nha preser vati vos.



PR NA PAL MENSAGEM APREEND DA - REM STAS

 No que serdereaotema rdacionanentd ddogo famliar,
destacam se a arientacao dos pa s/ o d a ogo com os fil hos sobre
sexualidade/ uso da cam si nha para prevenir contraa A DS e DST (sem
referénci as ao homossexuais o) e pa s nao discri mnarem acetaren

respetaremos filhos homossexua s/ a opcao sexual dos fil hos.

s Quanto ao grupo preconceito, preva ece o combat e ao preconceto

nao dscri mnar/ respeitar o0s ho mossexuais.

s UmUuti no grupo, pouco expressi vo, apreendeu a propaganda como

favoravd/ umi ncenti vo ao homossexudis no.



PRINCIPAL MENSAGEM APREENDIDA
APOS ESTIVIULONVISUAL DATPROPAGANDAENREVISTA

espontanearesmultiplayeni’s

TOTAL DA AMOSTRA

LEMBRA | NAO LEMBRA
PROP. NA PROP. NA
REVISTA REVISTA
13% 87%

USO DE PRESERVATIVOS PARA EVITAR AIDS/DST 47 51

USO DO PRESERVATIVO /CAMISINHA PARA EVITAR A
AIDS / DST(S/CITAR HOMOSSEXUAIS) 43 43

Uso de camisinha/preservativo contra DST (doengas sexualmente

transmissiveis/ doengas venéreas - sem citar AIDS) 12 18

Uso de camisinha/preservativo contra a AIDS 20 15

Conscientizacdo da importancia do uso do preservativo/camisinha /

nao ter preconceito em usar/estimular o uso

Prevencao a AIDS

Prevenir de doencgas/contra doengas sexualmente transmissiveis- DST
USO DE PRESERVATIVO/CAMISINHA PARA EVITAR A AIDS/DST
(ENTRE HOMO E HETEROSSEXUAIS)

Uso de camisinha/preservativo nas relagcdes homossexuais e

heterossexuais/qualquer relacao

FONTE: Criterium



PRINCIPAL MENSAGEM APREENDIDA
APOS ESTIVIULONVISUAL DATPROPAGANDAENREVISTA

espontanearesmultiplayeni’s

TOTAL DA AMOSTRA

LEMBRA [NAO LEMBRA
PROP. NA| PROP. NA
REVISTA REVISTA

(cont.)USO DE PRESERVATIVOS PARA EVITAR AIDS/DST

USO DE PRESERVATIVO/CAMISINHA PARA EVITAR A AIDS/DST

(ENTRE HOMOSSEXUAIS)

Uso de camisinha/preservativo nas relacdes homossexuais
Homossexuais se prevenirem contra a AIDS

USO DE PRESERVATIVO / CAMISINA PARA EVITAR GRAVIDEZ

Uso de camisinha/preservativo nas relagdes para evitar a gravidez

Evitar a gravidez/evitar filnos(sem mencionar preservativo/camisinha)
DIALOGO/RELACIONAMENTO FAMILIAR

Pais orientarem/dialogarem com os filhos sobre sexualidade /

uso da camisinha/prevencao contra a AIDS/prevencao de DST/
gravidez(sem mencionar homossexualismo)

Pais nao discriminarem / aceitarem os filhos homossexuais/
respeitarem / apoiarem a opcao sexual dos filhos

Mais orientagao, dialogo, amizade e unido dos pais com os filhos/ saber
0 que acontece na vida dos filhos/sobre ocomportamento dos filhos (sexo
drogas/ conversar qualquer assunto )-sem mencionar homossexualismo

criterium



PRINCIPAL MENSAGEM APREENDIDA
APOS ESTIVIULONVISUAL DATPROPAGANDAENREVISTA

espontanearesmultiplayeni’s

TOTAL DA AMOSTRA

NAO LEMRA
PROP. NA| PROP. NA
REVISTA REVISTA

(cont.) DIALOGO/RELACIONAMENTO FAMILIAR

Pais nao discriminarem/aceitarem/conversarem com os filhos homossexuais

e assim orientar os filhos para o uso da camisinha/preveng¢ao de doencas/AIDS

Amor/harmonial/carinho/amizade/melhor relacionamento entre o pai e o filho

(sem mencionar homossexualismo)

Maior/ mais orientagao, dialogo e amizade dos pais com os filhos homossexuais/
saber o que acontece na vida dos filhos/sobre o comportamento dos filhos
PRECONCEITO

Combater o preconceito/nao discriminar/aceitar os homossexuais/sua opg¢ao sexual

Tratar igualmente as pessoas independente da sua opg¢ao sexual

O preconceito contra os homossexuais atrapalha a prevengao contra a AIDS/
o respeito aos homossexuais ajuda na prevengao contra a AIDS
PROPAGANDA INCENTIVA O HOMOSSEXUALISMO

Estao incentivando o homossexualismo/sao a favor do homossexualismo

As pessoas nao devem ser homossexuais/nao devem sair com homossexuais
nao é certo homem c/ homem/pais aceitando filhos homossexuais

quando deveriam corrigir os filhos

RELACIONAMENTO HOMOSSEXUAL/NAMORO ENTRE DOIS HOMENS

criterium



AVAL ACAO DA PROPAGANDA VH CULADA EM
REM STAS

< Egrande aaprovacéo (6ti nn+bon) apeca da canmpanha ve cu ada
nas revi stas, aingindo 82 % contrasonente 5% que areprovaram
(ru mtpessi o). O sd do da avdiacao positivamenos a negativafa de

+77 . Avadliaramconmo regul ar 8%

**N&o se observou contrast es signficativos entre os que |l enbraram da

canmpanha apos o estimul o visua e entre os que aviramped a 12 vez.



AVALIAGAG DAIPROPAGANDAWVEICULADATEN REVISTIA

apos;estimulovistualldaipropaganda

estimuladarerunicayem.

TOTAL DA AMOSTRA

AVALIACAO POSITIVA

Otima

boa

AVALIACAO REGULAR

AVALIACAO NEGATIVA

Ruim

Péssima

NAO SABE

Sal do da av. positiva
menos a negativa: +/7 7

BASE: Total da amostra
FONTE: Criterium



RAZOES DA AVALIACAO POS T VA
ssForam duas as grandes te maticas criadas a partir das respostas

espontaneas e positivas dtadas pd os entrewv st ados:.
»Prevencao (45%notad)
»Rel acionament d did ogo famliar (32% no totd)

“*As respostas rd aivas aprevencao ati ngemtaxas maiores entre os
que lembraramdo conerdd apos oesti mul o visua (51% contra 44%

entre os que avirampela 12 vez).

s*Foram dtadas sobretudo oincentivd derta as pessoas/ jovens a
usar preservativos paraprevencao de DST e ADS comtaxas ma s

acentuadas entreos quelembraram do conercid apds o esti nul o



RAZOES DA AVALIACAO POS T VA

“+As razoes rel &ivas ao rel ad onamentd da ogo faniliar foram citadas
por cerca de 13 destacando-se a conversa dos pas comos fil hos
sobre o uso da cam sinha (10% e pa ¢ faniliaapo arenmt nao

d scrim narent respetar os filhos homossexuais.

“*As razoes rel a@ivas ao grupo preconceito (11%tad) sao dtadas com
taxas pouco expressi vas na comparacao coma prevencao e ao
rdacdonamentd did ogofamlia. Destacase aluacontrao
preconceto/ dscri mnacao emrdacao aos homossexuas, sem
contrastes entre 0s que virama propaganda apos estimul o e 0os que a

virampe a 12 vez



RAZOES DA AVALIACAO NEGATI VA

*+As princi pas razoes dtadas entre 0os que reprovaram a propaganda
forama de que estariai ncenti vando o homossexuaismo eo faode
abordar a questao dos homossexua s, sendo o entrevistado contréari o a

essetipo de rd aconament o (2% cada).

*Quanto aos que avaiaama propaganda cono regu ar, as taxas das

citacOes positivas e negati vas sao se mel hant es.



RAZOES| DA DA PROPAGANDA
APOS ESTIMULONVISUAL DATPROPACANDA ENIREVISTA

espontanearermultiplayemy’s

TOTAL DA AMOSTRA

LEMBRA |NAO LEMBRA

PROP. NA| PROP. NA

REVISTA REVISTA
13% 87%

OTIMO/BOM

PREVENCAO

Incentiva/ alerta as pessoas/ jovens a usar preservativo/
camisinha para ndo contrair DST

Incentiva/ alerta as pessoas/ jovens a usar preservativo/
camisinha para ndo contrair AIDS

Incentiva/ educa/ alerta as pessoas a usar camisinha

(sem mencionar AIDS ou DST)

Incentiva/ alerta as pessoas/ jovens para nao contrair doencas/
DST(sem mencionar camisinha)

Incentiva/ alerta as pessoas/ jovens para nao contrair AIDS

( sem mencionar camisinha)

Incentiva/ alerta as pessoas / jovens a usar preservativo para
evitar a gravidez

Incentiva/ alerta as pessoas / jovens a prevenir a gravidez

( sem mencionar a camisinha)

Incentiva/orienta/alerta aos homossexuais a usarem camisinha/
preservativo nas relagcdes/prevenirem-se contra doencas/Aids

FONTE: Criterium



RAZOESIDA DA PROPAGANDA
APOS ESTIMULONVISUAL DATPROPACANDA ENIREVISTA

espontanearermultiplayemy’s

TOTAL DA AMOSTRA

Continuagao...

LEMBRA |NAO LEMBRA

PROP. NA| PROP. NA

REVISTA| REVISTA
13% 87%

(cont.) OTIMO/BOM

RELACIONAMENTO FAMILIAR/ DIALOGO

Pais conversarem com os filhos sobre o uso da camisinha

Para que os pais/a familia apoiem os filhos homossexuais/ ndo discriminar/
aceitar/compreender/respeitar os filhos homossexuais/ndo ter preconceito
Incentiva o dialogo de pai para filho/ entre os pais e filhos/ dialogo na familia
Mostra o carinho/ amor/ unido entre pai e filho/ bom relacionamento/
compreensao/amizade/respeito/ entre pais e filhos

Pais conversarem com os filhos sobre DST/prevengao (sem mencionar a Aids)
Incentiva o dialogo de pai para filho/entre os pais e filhos/da familia sobre sexo
Pais conversarem com os filhos sobre a prevencao da AIDS

Incentiva o dialogo entre pais e filhos sobre drogas/os pais orientarem

os filhos sobre as drogas

Passa que pai e filho estao felizes/ alegres

Pais conversarem com os filhos sobre a gravidez

PRECONCEITO

Luta contra o preconceito/ discriminagao dos homossexuais/ aceitar

0s homossexuais/acabarcom o preconceito/ respeitar homossexuais
ABORDA O ASSUNTO DE FORMADIRETA/ DAPARAENTENDER

O QUE ESTASENDO DITO/ FACIL COMPREENSAO

FONTE: Criterium



RAZOESIDA DA PROPAGANDA
APOS ESTIMULONVISUAL DATPROPACGANDA ENIREVISTA

espontanearermultiplayemy’s
Continuagéao...

TOTAL DA AMOSTRA

LEMBRA |NAO LEMBRA

PROP. NA| PROP. NA

REVISTA REVISTA
13% 87%

REGULAR

Aspectos Negativos

Propaganda ndo esclarece/deixa duvidas sobre conteudo/ndo esclarece

0 que cada um representa

Propaganda aborda a questao dos homossexuais e "sou" contra os
homossexuais/contra a relagdoentre o mesmo sexo/ homem ¢/ homem/
homossexualismo vai contra os valores morais e religiosos

Propaganda esta incentivando/ pode incentivar a homossexualidade

A propaganda ndo chama atencao/tém letras pequenas/a foto ndo chama atengéo
Aspectos Positivos

PREVENCAO

Incentiva/educal/alerta as pessoas a usar camisinha(sem mencionar AIDS ou DST)
RELACIONAMENTO FAMILIAR/ DIALOGO

FONTE: Criterium



RAZOESIDA DA PROPAGANDA

APOS ESTIMULONVISUAL DATPROPACANDA ENIREVISTA

espontanearermultiplayemy’s

Continuagao...

TOTAL DA AMOSTRA

LEMBRA NAO LEMBRA
PROP. NA PROP. NA
TOTAL REVISTA REVISTA
- Peso| 100%
RUIM/ PESSIMO

S 4 S
Propaganda esta incentivando/ pode incentivar a homossexualidade nnn

Propaganda aborda a questao dos homossexuais e "sou" contra os
homossexuais/contra a relagcaoentre 0 mesmo sexo/ homem ¢/ homem /
homossexualismo vai contra os valores morais e religiosos

A propaganda é muito direta e tem muitas criangas que assistem/
ndo deveriam expor o assunto para as criangas/menores de idade

Os pais/familia ndo deveria incentivar a relagédo homossexual n—n

FONTE: Criterium



ANALI SE POR SEGMENTOS SOCI O- DEMOGRAH COS

+Observando-se os segment os i nvesti gados, observa se da s padr oes

de recepcao da campanha, na srdaci onado ada s perfis:

»Padréo 1. grupo com ma ores taxas derecdl, comretencao da
mensage mmai s rel ac onados ao combat e contra o preconcelto ao
homossexuadismd naior ddogo do pas comfilhos homossexua s
(sobretudo na TV) e nel hor avaiacao das propagandas da
canmpanha (comjustificati vas rd aconadas ao combate ao

preconceito e naior ddogo entre os pa s efilhos homossexua s).

»Segment os que mal s manifestamesse padrao: jovens de 16 a 24
anos, mai s escad ari zados, ma or poder agui Sitivo, excl usivanente

est udantes, rdi géao espiritakar deci stae semfil hos.



ANALI SE POR SEGMENTOS SOCI O- DEMOGRAH COS

»Padrao 2 Grupo que apresentataxas derecall abaxo dotad,
comretencdo da mensagemmai s rel ad onados a prevencao de
DST e ADS ( nenos rd aci onados ao combat e contrao preconceto
ao homossexudismo/ mai or d d ogo do pa s com fil hos
homossexua s), démde se mostraremcontrari os apropaganda em
Sl e mal or reprovacao emre acao as propagandas da canpanha
(comjustifi cati vas que se assemel ham as mensagens

apreend das).

»>Seg ment os que mal s manifestamesse padrao:. na s ve hos (60

anos ou mais), menos escad arizados, nenor poder aqu Sitivo,

PR Y 4 (- AR PR T [ T TR ¥



>OPR N OES SOBRE
HOMOSSEXUALI DADE
E SOBRE A DS



O QUE FAR ASE TIVESSE HLHO A HOMOS SEXUAL

A naioriaabso uta ndo qostaria mas procurariaacetar a opcao

sexual dos fil hos, caso fossem gays (67% ou leshi cas (66%).

+17% néo aceitariam de jeito nenhumfil hos/ as ho nossexua s.

Uma parcd a nenor acetariasem probl emas fil hos gays (13% ou

| éshi cas (1299.

“*Nao chega a 1%o0s que ficariamorgul hosos co mfilhos/ as

ho mossexua s.



O QUE FAR ASE TIVESSE HLHO A HOMOS SEXUAL

sAcetariamfil hos ho mossexuais sem probl emas sobret udo os mais

escoa ari zados, os de ma or poder aqui Sitivo, os excl usi vament e

estudantes, os espiritas kardeci stae os que nao témfil hos.

O perfil einversoemrdacao aos que rgetaiam nenos

esca ari zados e de nenor poder aqui sitivo, aposent ados, evangélicos
(sobretudo os pentecosta s) eos com 4 filhos ou nais. Arejacao seria
mai or tanbém entre 0s que nado viram a canpanha esonente entraram
emcontaocomelaquando expostos ao esti mul o visua da peca da

revi sta.

Sao uniformes, entre os segnmentos, as taxas dos que nao gostariam

mas procurariamacetar.




0 QUE SENTIRIA OU/FARIA SE TIVESSE UM(A) FILHO(A)
GAY/LESBICA

estimuladarerunicay em: %

FILHO GAY

FICARIA ORGULHOSO(A)

ACEITARIA SEM PROBLEMAS

NAO GOSTARIA MAS PROCURARIA ACEITAR
NAO ACEITARIA DE JEITO NENHUM

OUTRAS RESPOSTAS

NAO SABE

FILHA LESBICA

FICARIA ORGULHOSO(A)

ACEITARIA SEM PROBLEMAS

NAO GOSTARIA MAS PROCURARIA ACEITAR
NAO ACEITARIA DE JEITO NENHUM

OUTRAS RESPOSTAS

NAO SABE

BASE: Total da amostra FONTE: Criterium



GRAU DE CONCORDANQd A COM FRASES
RELAQ ONADAS A A DS EHOMOSSEXUALI SMO

»Respeitar os hompssexua s éimportante para garartir de dreitos de

todas as pessoas dcanca umtad de concordanciade 90% contra 8%

gque dscordam

<Combater opreconceito contra os ho mpssexuais g uda a evitar a

A DS atinge umtotd de concordancia de 58% contra 36 % de
d scordanci a

wEsse assunto de rel ad onanment o sexua de home mcom home m ndo

deveria ser traado na TV é afrase que nmais dvide: 51% di scor dam e

46 % concordam

A A DS pode ser uma puni ¢cdo de Deus para que mtem

comportament o sexud i mord tem65%de d scordancia e 30% de

concordancia Compar ativamente com pesqui saredizada pd o



GRAU DE CONCORDANQd A COM FRASES
RELAQ ONADAS A A DS EHOMOSSEXUALI SMO

»Respeitar os hompssexua s éimportante para garartir de dreitos de
todas as pessoas € Combat er o preconceito contraos homossexua s
a uda a evitar a ADS obtém ma ores taxas de concordanci aentre os

mai S escd arizados, 0s de ma or poder aqu sitivo, 0s exd usi vament e

est udantes, os espiritas kar deci st as.

wEsse assunto de rel ad onanment o sexua de home mcom home m ndo
deveria ser traado na TV e A Al DS pode ser uma puni cao de Deus para
quemtemcomportament o sexud imora a cancammai ores taxas de

concordancia entre os menos esca ari zados e de menor poder

aqui sitivo, aposentados, evangdicos (sobretudo os pentecostas).



GRAU DE'CONCORDANCIA COMIALGUMAS ERASESISOBRE
AIDSIEE OV OSSEXUALIS \JJ

estimuladareNunicanenm) o

Respeitar os homossexuais é
importante para garantir
direitos de todas as pessoas

Combater o preconceito
contra os homossexuais
ajuda a evitar a AIDS

Esse assunto de
relacionamento sexual de
homem com homem néo
deveria ser tratado na TV

A AIDS pode ser uma
punicdo de Deus para quem
tem comportamento sexual

imoral

BTT CONCORDA BTT DISCORDA ™ Depende/nao sabe . .
criceryum



GRAUDE CONCORDANCIA'EM RELACAOG A ERASE
“AVAIDS PODE SER UMA PUNIGAG DE DEUS PARA QUEMEM
CONMPORTAMENTO' SEXUAL IMORAL?

estimuladareunica, em: %

EVOLUGAG= CONPARATINGONCONNDATAEGLHAY 93

30

CONCORDA

DISCORDA

NAO CONCORDA
NEM DISCORDA

NAO SABE

H jun/02 B Julho/93 - Datafolha . .
BASE: Total das amostras FONTE: Criterium



GRAUIDE CONCORDANCIA'COMALGUMAS FRASES'SOERE
AIDSTETHONMOSSEXUAILISVIO

estimuladarerunicay em: %

CONCORDA

DISCORDA

TOTAL

TOTAL-
MENTE

EM
PARTE

TOTAL

TOTAL-
MENTE

EM
PARTE

DEPENDE

RESPEITAR OS HOMOSSEXUAIS E
IMPORTANTE PARA GARANTIR DIREITOS
DE TODAS AS PESSOAS

90

77

14

8

5

2

COMBATER O PRECONCEITO
CONTRA OS HOMOSSEXUAIS
AJUDA A EVITAR A AIDS

ESSE ASSUNTO DE RELACIONAMENTO
SEXUAL DE HOMEM COM HOMEM NAO
DEVERIA SER TRATADO NA TV

A AIDS PODE SER UMA PUNIGAO DE
DEUS PARA QUEM TEM
COMPORTAMENTO SEXUAL IMORAL

BASE: Total da amostra

FONTE: Criterium




A DS E ACURA HOJE

“Paraa nmaioriaabso uta(73% a ADS hge ndo é cwwavd, mas com

traament o da para contra ar suas consequéncias e iver ma s contra

16 % que acham que conti nua sendo fatd, ndo é curavel, nemda para

ad ar a norte e 8% que dzem que é curavd, mas s se a pessoa gue

pegar o0 virus comecar |logo otraamenta

“*As taxas dos que acham que a ADS hg e ndo é cuwave, mas com

traament o di para contra ar suas consequéncias e Miver mai s

aumentamconf or ne cresce o nivel deinstrucao e o poder aqui siti vo.
Te mtaxas acent uadas também entre 0os mai s jovens ( nenor entre os
mai s vel hos), entre os espiritas kardeci stas e semrdig ad ateus/
agnosticos (menor entre os evangdicos), entre os de cor preta

(d assificacao | BGE) eentre os excl usivanente est udantes ( nenor

entre os aposentados).



A DS E ACURA HOJE

“*Acham que_continua sendo fata, ndo é curavd, nemda para ad ar a

morte sobretudo os nenos escd arizados, os de nenor poder

aqui sitivo, os cat Olicos praticantes e os evangélicos pentecostas.



AIDS EATCURATHOJE

estimuladareNinica, em

NAO E CURAVEL, MAS COM
TRATAMENTO DA PARA CONTROLAR
SUAS CONSEQUENCIAS E VIVER MAIS

CONTINUA SENDO FATAL,
NAO E CURAVEL
NEM DA PARA ADIAR A MORTE

E CURAVEL, MAS SO SE A PESSOA
QUE PEGAR O VIRUS COMECAR

LOGO O TRATAMENTO

HA CURA PELO PODER DE DEUS/

PELA FE/ATRAVES DE JESUS

E UMA DOENCA CURAVEL,

QUALQUER PESSOA QUE TIVER O VIRUS
E TOMAR REMEDIO FICA BOA

OUTRAS RESPOSTAS

NAO SABE

BASE: Total da amostra FONTE: Criterium



O MN STER O DA SAUDE E A ADS

%2/ 3 dos pauistanos sabem que o Mnistéioda Saude d stribu remédi os

grat utamente paraos portadores do virus da A DS

*Sonmente 15% acham que nao existe esse servico e 19% néao sabem

responder.

A quasetadidade (97% acha que o governo esta certo ao di stribuir

remédios gratuitanente para otraanmento da ADS

“*Quase a netade (46% respondeu espont aneament e (apds esti mul o de outras

3 frases) que o governo deveria digtribur reméd os de graca paratodas as

doencas graves, ndo sé paraa AIDS enquanto orestante dvid u-se entre em

vez da Al DS outras doencas graves deveriamreceber reméd os de graca (26%)

e otraanmento da ADStem mesmo que receber mais aencédo do governo do

gue outras doencas graves (24 %.




O MN STER O DA SAUDE E A ADS

*Sabem que o Mnistério da Saude dstribu reméd os grautament e
para os portadores do virus da A DS sobretudo os mai s escd ari zados
e de mai or poder aqui sitivo, os comidade entre 35 a 59 anos, entre 0s
cat dicos prati cantes e espiritas kardeci stas. Acham que nao exi ste
esse servico princpa nente os nenos esca ari zados e 0s mai S pobr es,

0s decor preta e os naisjovens.

“»As taxas dos que acham que o governo esta certo ao di stribuir
renédios grat utamente paraotraament o da ADS sdo homogéneas

emtodos os segment os i nvesti gados.



O MN STER O DA SAUDE E A ADS

“*As taxas dos que acham que_o gover no deveria d stribuir re méd 0s

de graca paratodas as doencas graves, nao soO para aA DS crescem

confor ne aunmenta o nivel deinstrucao e o poder aquidtivo e entre 0s
espiritas kardeci stas.

Emvez da AlDS outras doencas graves deveriam receber re médi 0S

de gqracatemtaxas nmaiores entre os nais pobres, entre os

aposent ados e entre 0s que sO estudam entre os evangdicos nao
pentecostas e entre os de cor preta

“Tratament o da ADS tem mes mo que receber mai s at encédo do

governo do que outras doencas graves temtaxas acima da nméda entre

0S desenpregados, entre 0s de cor pretae entre 0s mai S jovens.



O'MINISTERIO'DA'SAUDE E'A'AIDS

estimuladarerunicay en s

O MINISTERIO DA'SAUDE ESTA
CERITOOU ERRADG EM DISTRIBUIR
RENMEDIOS DE GRAGA PARA @
TRATAMENTOIDAAIDS?

O MINISTERIOIDA'SAUDE DISTRIBUI
RENMEDIOS GRATUITAMENTE PARA
PORTADORES DOVIRUS DATAIDS?

= DISTRIBUI . B O GOVERNO ESTA CERTO
H NAO DISTRIBUI, NAO EXISTE ESSE SERVICO B O GOVERNO ESTA ERRADO

@ NAO SABE
E MAIS OU MENOS CERTO/ERRADO
& NAO SABE

BASE: Total da amostra FONTE: Criterium



DISTRIBUICAG GRATUITA DE REMEDIOS PARAIOSIPORTADORES DO
VIRUS DATAIDSHE OUTRASIDOENCASI GRAVES REALIZADA PELO
MINISTERIOIDA SAUDE

estimuladarerunicay em: %

O GOVERNO DEVERIA DISTRIBUIR REMEDIOS
DE GRACA PARA TODAS AS DOENCAS GRAVES,
NAO SO PARA A AIDS (esponténea)

EM VEZ DA AIDS, OUTRAS DOENCAS GRAVES
DEVERIAM RECEBER REMEDIOS DE GRACA

O TRATAMENTO DA AIDS TEM MESMO
QUE RECEBER MAIS ATENCAO DO GOVERNO
DO QUE OUTRAS DOENCAS GRAVES

O GOVERNO NAO DEVERIA DISTRIBUIR
REMEDIOS DE GRACA PARA NENHUMA DOENCA
O GOVERNO DEVERIA DISTRIBUIR REMEDIOS
PARA TODAS AS DOENCAS, MESMO NAO
SENDO DOENCAS GRAVES

OUTRAS RESPOSTAS

NAO SABE

BASE: Total da amostra FONTE: Criterium




CAPTULO ESPEQAL HOMQ BSSEXUAS

»RECALL DA
CAMPANHA NA TV

EEM FEMSTA
ENTRE HOMO Bl SSEXUAI S



RECALL DA PROPAGANDA TV EREM STA

\/

% BEntreos/as 3% dos/as entrevi stados/as que assumramna entrevista sua
ho mo/ bi ssexuali dade, 66%]| e mbraram espontaneament e ou apds estimul o
ver bd, da campanha ve culada (64%notad gerd), sendo que 14%I|embraram

espontaneamente (5% nototd gerd) e 52%(59% no totd) apds o esti nula

*Comrd acao a campanha vei cu ada emrevista, otaal dos/ as
ho mo/ bi ssexua s que lenmbraram dd a espont aneanent e ou apos o esti mul o

visud fa de18%(13%notad), contra82%que nédo lenbraram(87%notad).

s*Tirando-se amulti did dade dos que tiveramconta o coma propaganda na TV

e narevista orecdl tad da propaganda no segment o homo/ bi foi de

signficativos 74%(69%notad). NBotiveramcontato como comerc d 26 %

(31%notad).



RECALLL CANPANHASTIVEREVISITA

em Y

TELEM SAO REM STA

TT RECALL TV TT RECALL
66 %

REM STA 18%

Recall Recall *
espontaneo espontaneo
Recall Recall
estimulado estimulado
|

RECALL TOTAL SEM * Nd atingiu
MULTI PU G DADE 74% /7

BASE: Entrevistados que se declararam homo/bissexuais FONTE: Criterium



PR NA PAL MENSAGEM APREEND DA - REM STA

s Aprinci pad nensagemapreend daentreos homo/ b ssexua s que
|lenbraramda campanha narevista, apos o esti nul o v sual da peca e
0S que entraramemcontaaocomelapda 12 vez, fd rd aiva aotena
prevencao (58% contra50%notad gerd), sendo que 30 %referiram se
ao uso da camsinha preservativos contraa ADS (16%no tad) e 15%
ao uso da camsinha preservativos contra DST, semcitar a A DS
especificamente (17%notad).

s Asequir, otemardac onamentd dd ogo famliar teve 24%(40%no

tad), sendo que a princdpa nensagemapreenddafa a orientacao

di d ogo sobre sexuai dade com os filhos/ uso da cami s nha/ prevencao
contraa ADS e 4% (8% notaad) pas nao d scrim narent aceitare m os
fil hos homossexua s.

s 18%(17%notad) dtaamtemas rel ac onados ao preconceto
sobretudo oconmbate ao preconceto/ nao d scrim nar/ acetar os
homossexua s (15%contra 13%no tad).



AVAL ACAO DA PROPAGANDA - REM STA

o 89%(82%notad) aprovaram a peca va cul adaemrevistacontra 5%
(8% notad) que a avdiaramconmo regul ar; nao houve casos de
reprovacao no segnmento homo h.

AVALIAGAO
POSITIVA

AVALIAGAO
REGULAR

Sal do da av. positiva

menos a negativa: +34

BASE: Entrevistados que se declararam homo/bissexuais FONTE: Criterium



RAZOES DA AVALIACAO POS T VA DA
PROPAGANDA - REM STA

 54%(45%notad) dos que aprovarama pecave cuada emrevista
menci onaram r azoes rel ad onadas a prevencéo, sendo que 18%
citaram que incentiva al eta as pessoas/ jovens a nao contrar
doencas/ DST e 16% (6% notaa) queincentiva a ertaas pessoas/
jovens a nado contrar aAl DS anbas sem atar explicitanente a
camsinha A seqguir, com 15%(11% no totd) aparece que i ncentiva
d ertaas pessoas/jovens a usar cam Sl nha/ preservati vos contra a

Al DS

o 26%(32%notad) dtaaamrazdes referentes ao d d ogao
rdadonamentofamliar: 11%(3%notad) dtaramo di d ogo entre pa s
e filhos sobre a prevencédo da Al DS e com 8%cada os pa s
conversarem mais com os filhos especificanent e sobre ouso da

camsinha(10%notad), pas/famlias apo arem os fil hos



RAZOES DA AVALIACAO POS T VA DA
PROPAGANDA - REM STA

o 16%(11%notad) referiramse atemas rel ad onados ao
preconceito, sendo que 13%(11%notad) alua contra o preconcetad

di scrim nacao dos homossexua s.



« OPA N OES SOBRE
HOMOSSEXUALI DADE
E SOBRE A DS

ENTRE HOMQ Bl SSEXUAI S



OQUE SENTIRIATOUFEARIA'SE TIVESSE UM EICHO(A) GAY/LESBICA
estimuladarerunicay em: %

FILHO GAY

FICARIA ORGULHOSO(A)

ACEITARIA SEM PROBLEMAS

NAO GOSTARIA MAS PROCURARIA ACEITAR
NAO ACEITARIA DE JEITO NENHUM

OUTRAS RESPOSTAS

NAO SABE

FILHA LESBICA

FICARIA ORGULHOSO(A)

ACEITARIA SEM PROBLEMAS

NAO GOSTARIA MAS PROCURARIA ACEITAR
NAO ACEITARIA DE JEITO NENHUM

OUTRAS RESPOSTAS

NAO SABE

BASE: Entrevistados/as que se declararam homo/bissexuais FONTE: Criterium
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GRAUIDE CONCORDANCIA' COM ALGUMAS ERAS

AIDSIEFEONOSSEXUALISIVIO

estimuladareNunicanenm) o

Respeitar os homossexuais é
importante para garantir
direitos de todas as pessoas

Combater o preconceito contra
0s homossexuais ajuda a
evitar a AIDS

Esse assunto de
relacionamento sexual de
homem com homem néo
deveria ser tratado na TV

A AIDS pode ser uma punicao
de Deus para quem tem
comportamento sexual imoral

ETT CONCORDA ETT DISCORDA = Depende/néo sabe

criterium



GRAUIDE CONCORDANCIA'COMALGUMAS FRASES'SOERE
AIDSTETHONMOSSEXUAILISVIO

estimuladarerunicay em: %

CONCORDA

DISCORDA

TOTAL

TOTAL-
MENTE

EM
PARTE

TOTAL

TOTAL-
MENTE

EM
PARTE

DEPENDE

RESPEITAR OS HOMOSSEXUAIS E
IMPORTANTE PARA GARANTIR DIREITOS
DE TODAS AS PESSOAS

93

76

17

4

4

COMBATER O PRECONCEITO
CONTRA OS HOMOSSEXUAIS
AJUDA A EVITAR A AIDS

ESSE ASSUNTO DE RELACIONAMENTO
SEXUAL DE HOMEM COM HOMEM NAO
DEVERIA SER TRATADO NA TV

A AIDS PODE SER UMA PUNIGAO DE
DEUS PARA QUEM TEM
COMPORTAMENTO SEXUAL IMORAL

BASE: Entrevistados/as que se declararam homo/bissexuais

FONTE: Criterium




AIDS EATCURATHOJE

estimuladareNinica, em

NAO E CURAVEL, MAS COM
TRATAMENTO DA PARA CONTROLAR
SUAS CONSEQUENCIAS E VIVER MAIS
E CURAVEL, MAS SO SE A PESSOA
QUE PEGAR O VIRUS COMECAR
LOGO O TRATAMENTO

CONTINUA SENDO FATAL,

NAO E CURAVEL

NEM DA PARA ADIAR A MORTE

HA CURA PELO PODER DE DEUS/

PELA FE/ATRAVES DE JESUS

E UMA DOENCA CURAVEL,

QUALQUER PESSOA QUE TIVER O VIRUS
E TOMAR REMEDIO FICA BOA

OUTRAS RESPOSTAS

NAO SABE

BASE: Entrevistados/as que se declararam homo/bissexuais FONTE: Criterium




O'MINISTERIO'DA'SAUDE E'A'AIDS

estimuladarerunicay en s

O MINISTERIO DA'SAUDE ESTA
CERITOOU ERRADG EM DISTRIBUIR
RENMEDIOS DE GRAGA PARA @
TRATAMENTOIDAAIDS?

O MINISTERIOIDA'SAUDE DISTRIBUI
RENMEDIOS GRATUITAMENTE PARA
PORTADORES DOVIRUS DATAIDS?

H DISTRIBUI :
B NAO DISTRIBUI, NAO EXISTE ESSE SERVICO - B O GOVERNO ESTA CERTO
E NAO SABE -

BASE: Entrevistados/as que se declararam homo/bissexuais FONTE: Criterium



DISTRIBUICAG GRATUITA DE REMEDIOS PARAIOSIPORTADORES DO
VIRUS DATAIDSHE OUTRASIDOENCASI GRAVES REALIZADA PELO
MINISTERIOIDA SAUDE

estimuladarerunicay em: %

O GOVERNO DEVERIA DISTRIBUIR REMEDIOS
DE GRACA PARA TODAS AS DOENCAS GRAVES,
NAO SO PARA A AIDS (esponténea)

EM VEZ DA AIDS, OUTRAS DOENCAS GRAVES
DEVERIAM RECEBER REMEDIOS DE GRACA

O TRATAMENTO DA AIDS TEM MESMO

QUE RECEBER MAIS ATENCAO DO GOVERNO
DO QUE OUTRAS DOENCAS GRAVES

O GOVERNO NAO DEVERIA DISTRIBUIR
REMEDIOS DE GRACA PARA NENHUMA DOENCA
O GOVERNO DEVERIA DISTRIBUIR REMEDIOS
PARA TODAS AS DOENCAS, MESMO NAO
SENDO DOENCAS GRAVES

OUTRAS RESPOSTAS

NAO SABE

BASE: Entrevistados/as que se declararam homo/bissexuais FONTE: Criterium




